
GRETA SCUDERI GRECO

Sono una communication designer appassionata e ambiziosa, con un 
background multidisciplinare che unisce creatività, tecnologia e pen-
siero strategico. Durante i miei studi in Design della Comunicazione al 
Politecnico di Milano, ho acquisito solide competenze in graphic design, 
editorial design, branding e comunicazione visiva, sviluppando la capa-
cità di realizzare progetti che coniugano qualità estetica con efficacia 
funzionale e comunicativa.
Il mio interesse per l’arte, la moda, la fotografia e il video editing è stato 
un motore costante nel mio percorso accademico e professionale. 
Queste passioni mi hanno portata naturalmente verso lo styling e l’art 
direction, ambiti nei quali amo trasformare concetti astratti in narrazioni 
coerenti e visivamente coinvolgenti. Negli anni ho avuto l’opportunità di 
sperimentare progetti editoriali e fashion stories, esplorando l’equilibrio 
tra creatività, identità e impatto visivo.
Parallelamente al percorso formativo, ho arricchito la mia esperienza 
professionale collaborando con riviste internazionali e team creativi. 
Ho ideato l’editoriale basato sull’intelligenza artificiale “Don’t Call” per 
Carnale Magazine – Issue 07 (11 pm), affiancato l’art director Augusto 
Arduini nella produzione di “La Grande Bouffe” (fotografato da Giam-
paolo Sgura e curato da Marc Forné), e realizzato lo styling per una 
campagna Spotify in collaborazione con Creator Camp, diretta da Sofia 
Ninova per il Camp Film Festival. Ho inoltre maturato esperienza presso 
Red Eye Magazine, diretto da Gloria Cappelletti, e collaborato a pro-
getti con artisti emergenti come Tripolare. Queste esperienze mi hanno 
permesso di affinare la capacità di lavorare sotto direzione creativa, 
adattarmi a diversi linguaggi visivi e contribuire in modo significativo 
all’interno di team multidisciplinari. Un aspetto distintivo del mio profi-
lo è l’integrazione di strumenti di intelligenza artificiale nei processi di 
progettazione. Utilizzo l’AI non solo come supporto per l’efficienza, ma 
anche come partner creativo per esplorare nuovi linguaggi, generare 
idee e arricchire progetti di visual design, comunicazione editoriale e 
contenuti legati alla moda. Questo approccio mi consente di muovermi 
con fluidità tra metodologie di design tradizionali e pratiche innovative, 
arricchendo il mio lavoro di originalità e rilevanza. Mi considero una pro-
fessionista affidabile, rispettosa e attenta ai dettagli, con un forte senso 
di responsabilità e puntualità. Il mio spirito collaborativo mi permette di 
lavorare efficacemente all’interno di team multidisciplinari, mentre la mia 
curiosità mi spinge costantemente a esplorare nuovi ambiti e tecniche. 
Do il meglio di me in contesti dinamici in cui creatività, ricerca e inno-
vazione si incontrano, e sono motivata dalla sfida di trasformare idee in 
progetti di comunicazione significativi e d’impatto.
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PROFILO PERSONALE



ABILITÀ E COMPETENZE

Liceo Classico
Mario Cutelli di Catania (2015–2020)
Diplomata con votazione finale 88/100
Laurea Triennale in Design della Comunicazione
Politecnico di Milano (2020–2023)
Laurea di primo livello, Triennale
Votazione finale: 100/110

Lingua inglese livello B2 
Fluente (parlato e scritto)

FORMAZIONE ACCADEMICA

• Competenze creative e interpersonali
Estroversa, disponibile e pragmatica, con solide capacità comunicative 
che mi permettono di collaborare efficacemente in team interdisciplinari 
così come di lavorare in autonomia. Sono gentile, rispettosa e affidabile, 
con un approccio proattivo e ambizioso.
• Competenze linguistiche
Padronanza della lingua inglese, sia parlata che scritta, che mi consen-
te di comunicare efficacemente in contesti internazionali e multiculturali.
• Communication design
Solida formazione accademica nelle metodologie del design acquisi-
ta al Politecnico di Milano, con competenze nello visual storytelling, 
nelle strategie di comunicazione e nella capacità di realizzare progetti 
cross-mediali che integrano coerenza, innovazione e funzionalità.
• Graphic & visual design
Competenze avanzate in editoria, progettazione di layout, progetti tipo-
grafici e branding, con la capacità di sviluppare identità visive complete 
e coerenti attraverso diversi media.
• Art direction & styling
Esperienza nella concettualizzazione e produzione di fashion stories, 
editoriali di moda e campagne visive, con particolare attenzione alla 
coerenza narrativa, all’estetica e all’identità del brand.
• Strumenti digitali e produzione multimediale
Ottima conoscenza della Adobe Creative Suite (InDesign, Illustrator, 
Photoshop) ed esperienza nella realizzazione di contenuti visivi e mul-
timediali di qualità professionale, adattabili sia a piattaforme tradizionali 
che digitali.
• Intelligenza artificiale nel design
Conoscenza avanzata di strumenti creativi basati sull’AI, come MidJour-
ney, applicati al processo di design per generare risultati innovativi in 
progetti visivi, editoriali e strategie di comunicazione. Capacità di inte-
grare nuove tecnologie con metodi tradizionali per arricchire creatività 
ed efficienza.
• Gestione e sviluppo dei progetti
Competenza nella gestione dell’intero processo di design, dal concept 
all’esecuzione, garantendo che ogni progetto sia visivamente coinvolgen-
te, strategicamente coerente e realizzato con precisione e responsabilità.
• Soft skills
Forte attitudine al problem-solving, adattabilità in contesti dinamici, 
attenzione ai dettagli e spirito collaborativo. Riconosciuta per puntualità, 
responsabilità e capacità di rispettare le scadenze mantenendo creativi-
tà e qualità.



Ai artist (2025)
Creazione dell’editoriale “Don’t Call” per Carnale Magazine – Issue 07 (11 
pm). Editoriale pubblicato su rivista cartacea, sviluppato attraverso l’uso di 
strumenti creativi AI per esplorare approcci innovativi nello visual storytel-
ling e nel design editoriale.
Assistente art direction (2025)
Assistente art direction di Augusto Arduini per Carnale Magazine – Issue 
07 (11 pm) nella produzione dell’editoriale “La Grande Bouffe”, fotografato 
da Giampaolo Sgura e styling di Marc Forné.
Styling / assistente styling (2025–2024)
Realizzazione dello styling per la campagna Spotify in collaborazione con 
Creator Camp, diretta da Sofia Ninova per il Camp Film Festival 2025.
Assistenza alla stylist Marilla Rizzi nella creazione di una fashion story.
Assistenza alla stylist Silvia Campagna nella produzione dei lookbook 
per il brand italiano Il Lanificio.
Assistenza alla stylist Giorgia Imbrenda per Red Eye Magazine nello 
sviluppo di un editoriale con l’artista Tripolare.
Assistente casting (2024)
Assistente casting director di Madeleine Ostile (AAMO Casting Agency) 
durante la sfilata GCDS SS25, coordinando attività di casting e prepara-
zione del backstage.
Tirocinio social media (2024)
Tirocinante presso Red Eye Magazine, sotto la direzione di Gloria 
Cappelletti, a supporto del team editoriale nello sviluppo di contenuti e 
strategie di comunicazione social.
Workshop di design della comunicazione / sociologia (2023)
Partecipazione a un workshop contro la violenza sulle le donne presso il 
Politecnico di Milano, con la progettazione di un trittico di poster mirati a 
sensibilizzare e trasmettere un messaggio forte e diretto.

ESPERIENZE PROFESSIONALI

Autorizzo il trattamento dei dati personali contenuti in questo CV ai fini della ricerca e selezione del personale.


